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fonctionnement du téléphérique. Aujourd’hui (en couleurs), I'infrastructure marche de janvier a septembre. PHOTO LUCIEN FORTUNATI

Le téléphérique bat des
records pour ses 80 ans

L’installation du
Saléve est devenue
I’'un des symboles
de la coopération
transfrontaliere

Marie Prieur

200 621 voyageurs en 2011! En qua-
tre-vingts ans d’existence, jamais
le téléphérique du Saléve n’avait
enregistré une telle fréquentation.
«C’est notre record historigue»,
lance Maurice Giacomini, prési-
dent du Groupement local de coo-
pération transfrontaliére (GLCT)
qui gere l'infrastructure.

Depuis 1932, les cabines s’élan-
cent du Pas de I'Echelle vers le
sommet de la montagne des Gene-
vois. En quatre minutes, elles par-
courent les 665 métres de dénive-
lés, survolant 'autoroute, les car-
rieres puis les foréts. «Il fut un
temps ou 'on faisait le trajet en
3,10 minutes seulement. Mais, ar-
rivés en haut, les gens n’avaient
pas eu le temps de prendre de
photo», précise Claude Séraphin,
directeur d’exploitation.

Alors que la vue est le principal
atout de cette attraction touristi-
que. D’ou la description du ro-
mancier et journaliste Joseph Kes-
sel: «Le paysage s'élargit de se-
conde en seconde, le radeau aé-
rien montait, glissant sur cet
incroyable fil qui portait notre vie.
Grand lac bleu aux courbes si-
nueuses, campagne d’'un vert

nourri et tendre, monts qui se dé-
couvraient gradin par gradin.»

Des coups durs

Dans les années 1930, I'installation
est saluée comme une réalisation
d’avant-garde, un bijou technique
mais aussi architectural, signé
Maurice Braillard. A I'époque, on
se presse pour accéder aux cabi-
nes. La fréquentation atteint 2000
a 2500 passagers le dimanche.

Le téléphérique connait son
premier coup d’arrét durant la Se-
conde Guerre mondiale. En 1947,
il redémarre. Nouvelle coupure
de 1975 4 1984. Puis, en 2002, an-
née terrible ot seuls 72 000 voya-
geurs I'empruntent, les Genevois
menacent d’arréter de payer pour

cette infrastructure qu’ils sont
seuls a financer. Les discussions
franco-suisses reprennent. «A
I’époque, on nous a dit que nous
étions de doux réveurs, qu’on al-
lait jeter I’argent public par les
fenétres, commente Maurice Gia-
comini. Aujourd’hui, les mémes
affirment qu’on a eu bien raison!»

Créé le ler janvier 2007, un
groupement local de coopération
transfrontaliére prend les choses
en main. «C’est un laboratoire po-
litique, insiste Maurice Giacomini.
La preuve que la coopération en-
tre Genéve et sa couronne fonc-
tionne.» Via une délégation de
service public, les instances fran-
co-suisses confient I'exploitation a
un- opérateur privé, soit Veolia.

R R e T
Dates, chiffres, horaires et tarif

1932 Inauguration du téléphéri-
que, en aolt L'ouvrage remplace
le chemin de fer électrigque.
1939 Arrét du teéléphérique
pendant la Seconde Guerre
mondiale.

1947 Remise en fonction.

1951 Systéme technique rénoveé.
1975 L'exploitation est suspen-
due.

1984 Apreés d'importants
travaux, reprise de l'activité,
2002 72 000 voyageurs.

Ter janvier 2007 Création du
Groupement local de coopéra-
tion transfrontaliére (50%
francais, 50% Etat de Genéve).

ler janvier 2008 Reprise de
I'exploitation par Veolia.

2008 107 000 voyageurs.

2011 200 621 voyageurs. Prés de
5 millions de métres de déniyelé
parcourus en un an.

9 juin 2012 Féte anniversaire des
80 ans, ouverte au public.
Vitesse de la benne 6 m/sec.
Dénivelé 665 meétres (départ a
435 m, arrivée a 1097 m).
Horaires des mois de mai a
septembre Tous les jours de
9h30a19 hetjusqua23hles
jeudis, vendredis et samedis.
Aller simple adulte 6,50 euros.
www.telepheriguedusaleve.com

«0n monte au Saléve pour faire du
sport, prendre I’air, manger au
restaurant», souligne Valérie Ar-
naud, responsable communica-
tion. Le profil type est un Gene-
vois sportif agé de 30 d 50 ans.

Au-dela de la fréquentation de
I'installation, Veolia a réussi la
prouesse de fédérer les différents
acteurs du Saléve, tels que le Bu-
reau de lamontagne, la Maison du
Saléve, le Muséum d’histoire natu-
relle ou encore Genéve tourisme.
«Nous avons voulu valoriser un
produit touristique global», expli-
que Valérie Arnaud.

De plus, en quelgues années,
le téléphérique a su se faire con-
naitre par-dela les frontiéres, no-
tamment grace a la publicité sur
les lignes easyJet. Au point de de-
venir le 4e site haut-savoyard
apres les stars chamoniardes.

Développement durable
Comment expliquer un tel suc-
ces? Le changement des mentali-
tés, répondent en choeur les res-
ponsables. «Le téléphérique, c’est
par excellence le véhicule du dé-
veloppement durable», souligne
Claude Séraphin. $’appuyant sur
les chiffres, Maurice Giacomini es-
time que le téléphérique bénéficie
d'une marge de progression im-
portante. «Le Saléve accueille un
million de visiteurs par an; 20%
empruntent le téléphérique.»
Confiant dans I'avenir, le GLCT a
prévu une 3e rénovation. Cet hi-
ver, I'automate et les cables se-
ront ainsi remplacés.



